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拉杆箱式书包比普通书包多了拉杆和装有滑
轮的底座，使用起来就像拖一个行李箱。与普通书
包相比，这类书包空间大很多，既可以拉着用，也可
以把拉杆卸下当双肩背包。

记者走访市场了解到，市场上常见的拉杆箱式
书包滑轮数主要有二轮、六轮、十轮等。有的拉杆
箱式书包还标示着可爬楼，承受重量大等。店家向
记者介绍，拉杆箱式书包重量比普通双肩书包重，
但是轮子很顺滑，拉着不费劲，空间大，可以装很多
东西，价格也不贵。

记者在淘宝网搜索发现，拉杆箱式书包品牌不
少，花色繁多，价格大多在 100 至 400 元之间。从月
销量由高到低的情况来看，售价 200 元以内的最受
欢迎。如，剑桥树旗舰店的六轮式儿童拉杆书包月
销量超 5500 件，券后价 168 元。萌迪猫母婴旗舰店
的一款标称儿童拉杆箱式书包售价 78~108元，月销
量超过 6000件。

测试：
近三成样品不够耐用

近日，天津市消费者协会发布了关于拉杆箱式
书包比较试验报告。

本次比较试验在线下线上随机购买了 31 个品
牌有效样品 39个批次的拉杆箱式学生书包样品，样
品价格从 96元至 550元不等。

试验结果显示：39个批次拉杆箱式学生书包样
品化学性能项目均满足标准要求，物理性能项目中
拉杆耐疲劳性能、行走性能、跌落性能、扣件耐用性
能、拉链耐用度、缝合强度、摩擦色牢度、舒适度、五
金配件耐腐蚀性均符合标准要求。但部分样品在
振荡冲击性能和标志上表现不佳。

振荡冲击性能是评价书包质量以及使用寿命
的重要指标。在项目测试时，模拟平时使用过程中
由于提拉作用所导致产品或产品配件损坏的程度，
其强度直接反映了产品的耐用程度。

在振荡冲击性能项目检测中，10个批次样品有
不同程度的损坏，主要体现在单提把部位，包括品
牌 GOLOVE、博铭星、小憨象、小魔方、凯仕顿、北
狐、花迹、酷宾熊、自然鱼等 9个批次，剩下 1批次为
在天猫商城“国辉祥玩具专营店”购买的未标注产

品名称的样品。值得注
意的是，标称 GOLOVE
品牌的儿童拉杆箱式书
包单提把振荡冲击性能
最差，试验 1 次后，单提
把一侧开线脱落。

有 15 批 次 样 品 标
志 存 在 不 同 程 度 的 问
题，其中存在比较严重
问题的有 3 批次，分别为：1 批次在天猫“方芙母婴
专营店”的样品，未明示“商品名称、商标、企业名
称、执行标准”等信息；1批次在天猫“国辉祥玩具专
营店”的样品，以及当当网“DCM 专营店”的样品，
无任何标志。

提醒：
选购切记“三看”

学生书包怎么选？到底什么样的书包更适合
小学生？业内人士建议，在选购拉杆箱式学生书包
时，要记住“三看”：“看标志”“看外观”“看支撑”。

“看标志”是要查看标志是否齐全，要选择正规
商店购买标志齐全、包装完好的书包。

“看外观”是要仔细查看包的外观，外观应形体
饱满，弧线自然，粘贴平服，整洁干净；缝合线迹平
直，针距一致，缝合牢固；配件应光亮无锈残、无毛刺、
无起皮脱落现象；产品附带的材质样块应与背提包主
体材质完全一致；最后还要试拉链是否拉合滑顺、无
错位、无掉牙；配件是否平服、牢固；拉杆是否拉合顺
畅，无松动，无卡阻；走轮是否转动灵活，无卡阻。

“看支撑”要仔细查看背包背面的支撑部位是
否做柔软弹性的缓冲处理，不应出现压力集中的凸
点（棱角）部位。整个背带带宽上是否都填充缓冲
物，背带是否可以单手均匀连续调节；提把是否能
方便使用者可以很舒服地握住。

值得注意的是，拉杆式学生书包并非小朋友都
适用。低年级同学尽量不要选购拉杆式书包，由于
拉杆长度不适合，易对孩子脊柱造成损伤。此外，
拖拉书包时容易发生磕碰，不仅会绊倒别人，还有
可能绊倒自己。

无论什么样的书包都有自身的优缺点，作为家
长，应提醒孩子注意使用安全，避免在使用拉杆箱
式书包的时候由于操作不当导致意外情况出现。

■本报记者 林 露

经济部 责任编辑/周燕芬
电话：0596-2597196
E-mail:mnrbjjb@126.com4 2020年9月25日 星期五

漳州新闻网：www.zznews.cn 消费

拉杆箱式书包该怎么选拉杆箱式书包该怎么选？？

本报讯（记 者 闫 锴）9 月 19
日，吉马国际汽车城的宝能汽车漳
州直营店正式开业。同日，宝能汽
车福州、泉州、晋江、龙岩四个城市
直营店同时联合试营业。

宝能汽车漳州直营店集展示、
销售、售后服务于一体。秉承观致
汽车一贯的典雅风格，展厅空间开
阔，室内设计简洁典雅，为客户打造
优越舒适的观致汽车驾乘体验。据
悉，宝能汽车计划到今年年底，将直
营店数量发展至 1000家覆盖 22个
省市，宝能汽车漳浦直营店也正积
极筹备当中，预计11月与公众见面。

当天，观致 7SUV 在福建区域
正式上市发布，并公布官方指导价，
六款配置售价区间为 10.98 万至
15.98万元。在产品方面，作为观致
品牌换新后推出的首款战略车型，
观致 7定义为A+级 SUV，新车采用

“方界美学”设计语言，营造出豪华
大气的方正车身与更低更宽的车身
姿态；搭载 1.6T和 1.8T两种高效节
能发动机，具有动力强劲、低油耗低
排放等特性，满足国六排放标准；全
系匹配格特拉克 7速湿式双离合变
速箱。在智能科技方面，观致7搭载
智慧人机交互系统，以及智能驾驶
辅助系统，还首次引入手机无线充
电功能，为智能化出行带来更多快
感。此外，新车还提供全面的座舱
空气质量管理。

另悉，观致 7 于 9 月 21 日在央
视网开展“人人都爱中国造”直播
活动，全面解密观致 7的制造过程，
展现宝能集团“制造宝能”战略和
观致汽车追求“品质的力量”的匠
心精神。届时，参与直播互动和下
单观致 7的网友将有机会获得神秘
大奖。

宝能汽车漳州直营店开业

观致7SUV上市

本报讯（记者 林露 通讯员
赵美燕）昨日，记者从市发改委获
悉，近期水果水产猪肉蛋品价格上
涨，蔬菜价格下降。

据市发改委商价科监测数据
显示，9月 15日我市主要副食品价
格稳中微涨 0.28%，与 9 月 5 日相
比，平均每 500 克超市集市价格水
果上涨 1.6%、水产上涨 1.6%、猪肉
上涨 1.21%、蛋品上涨 1.17%；蔬菜
下降 1.07%。

监测的 4 种水果 2 涨 1 降 1 持
平，其中涨幅较大的苹果（红富士
一 级）因 超 市 活 动 结 束 ，平 均 每
500 克价格由原来 5.64 元上涨至
5.9 元；但整体均价环比上月同期
下降 1.61%。

监测的 4种猪肉 3涨 1持平，平
均每 500克精瘦肉 32.78元、五花肉
31.41 元、带皮后腿肉 25.81 元，分
别上涨 3.5%、1.3%、0.5%，均价环比
上月同期下降 0.92%；监测的 2 种
蛋品均略有上涨，平均每 500 克鸭

蛋 5.3 元、鸡蛋 5.12 元，分别上涨
1.9%、0.4%，均价环比上月同期下
降 0.76%；监测的 7 种水产品 2 涨 2
降 3持平，平均每 500克虾 30.7元、
冻带鱼（250 克左右/条）19.11 元，
分别上涨 7.8%、0.8%；平均每 500
克鲫鱼 15.61 元、冻黄鱼 18.53 元，
分别下降 1.1%、0.9%，均价环比上
月同期上涨 0.92%。

近期猪肉、蛋品和水产品等主
要食品均有小幅上涨，但较上月同
期整体价格呈回落。近期涨价，一
方面是临近中秋、国庆双节，居民
的消费需求增加。另一方面高温
湿热及强降雨天气，对农副产品
的影响较大：蛋鸡鸭产蛋率下降，
蛋品运输损耗率上升，成本增加；
水产品捕捞难度增加，导致符合
市场销售标准的产品量减少，价
格随之上涨。目前，我市主要副
食品整体市场供应充足，预计随
着天气转好，“双节”过后，价格将
稳步回落。

主要副食品价格稳中微涨

山羊奶、骆驼奶、驴奶……

这些特种乳你喝过吗？

不少人会选择饮用特种乳，业内
人士提醒，婴幼儿、孕妇、有慢性病的
老人等人群不可随意食用小众乳品，
购买的时候也要选择来源可靠、有品
质保证的产品。

此外，特种乳有四种消费误区需
注意。

误区1：骆驼奶可以治疗糖尿病。
虽然有一些实验认为骆驼奶具

有降低糖尿病患者的空腹血糖的作
用，但仍缺少大量人群的临床研究，
有效性尚需进一步验证。并且，以上
实验均是在联合降糖药物的条件下
进行的，所以说它辅助作用可能有。
此外，糖尿病是一种多病因的代谢疾

病，指望靠骆驼奶来根治糖尿病可能
性基本为零。

误区2：驴奶“最接近人乳”，可喂
养婴幼儿。

给婴幼儿直接饮用动物奶，很容易
引起消化不良、过敏、营养素缺乏等问
题。相较而言，以模仿母乳为目标，人工
调配出的配方奶才是“比较接近人乳”。

婴幼儿配方奶粉是将液态动物
乳进行营养调配成的，更适合婴幼儿
生长发育的食品。对于没有母乳喂

养的婴幼儿，建议不要直接食用液态
奶，应选用相对应月龄的配方奶粉。

误区3：牛奶过敏就选用特种乳。
实际上，各种动物奶的蛋白质在

氨基酸组成上高度类似，即使某些特
种乳中的酪蛋白含量比牛奶少，但仍
然存在，对牛奶蛋白质过敏的人往往
也会对特种乳蛋白质过敏。

如果婴幼儿存在过敏问题，建议
在医生指导下选择深度水解蛋白的
奶粉；如果过敏严重，还可选择氨基

酸配方奶粉，或是以大豆为基础原料
的婴幼儿配方奶粉。

误区4：乳糖不耐受选择特种乳。
实际上，牛奶和特种乳中的碳水

化合物主要是乳糖，马奶、驴奶乳糖
含量较高，山羊奶虽然乳糖含量比牛
奶稍低，但对改善乳糖不耐受的贡献
实在太小了。

对于乳糖不耐受人群来说，喝酸
奶是更好的选择。

■本报记者 林 露 整理

秋风起，蟹儿肥。被蟹绳“增
重”和“洗澡蟹”等问题困扰的大闸
蟹产业，在长三角地区，正在加速
拥抱电商平台，带动蟹农变身新蟹
商，用“云端”的力量为产业赋能。

来自南京高淳区的“90 后”大
学毕业生陈芸，在上海和苏州工作
几年后，决心回到固城湖养殖和销
售螃蟹。现在，这一季的固城湖大
闸蟹刚开捕，她在电商平台上的小
店就接到了不少订单，“全家上阵
忙丰收”。“家里做了多年的蟹农，
有的年景每只螃蟹只能挣 10 元，
辛苦一年，利润却并不高。家人因
此几度劝说我留在城市，但我还是
想试一试，用电商平台的新方式，
直接面对消费者，把家乡的美味传
递给更多人。”

陈芸说，在长三角地区，阳澄
湖并非大闸蟹的唯一优质产地，太
湖、固城湖、洪泽湖、长荡湖、高邮
湖、大纵湖等都是大闸蟹的优质产
区。但多年来只有阳澄湖“声名在
外”，加上部分渠道商的“灰色操
作”，让本可以堂堂正正以其他产
区身份走向市场的大闸蟹成了“洗
澡蟹”。

在大闸蟹线下流通渠道，一只
螃蟹从池塘“爬”到消费者餐桌，需
要经过蟹农、本地一级收购商、本
地二级收购商、消费地收购商、商
超批发市场等层层环节。有数据
显示，从“出塘”到最终消费环节，
价差在数倍乃至 10倍之多。

相对渠道复杂的线下市场，
“一键”从田间地头直达餐桌的电
商平台正在成为农产品销售的新
渠道，消费者“直连”生产养殖的

“新农商”，农副产品“到手”价格更
低、“出手”价格却更高。

疫情以来，在线上购买水果、
肉类、海鲜等产品已经成了上海白
领郁林的日常。郁林说，往年在线
下购买的大闸蟹很多时候都来自

亲朋好友相赠的蟹券，提货条件颇
为苛刻，“早了说没出塘，晚了已经
不发货了；当年没提上货，说可以
来年大闸蟹季使用，结果第二年蟹
商却跑路了；好不容易收到大闸
蟹，去掉蟹绳，重量缩水不少。”

今年，郁林选择在电商平台上
购买来自洪泽湖的现货大闸蟹，

“价格比市场上真假难辨的阳澄
湖大闸蟹便宜了不少，发货也很
快，打开一看都是活的，吃起来口
感不错。”

拼多多副总裁陈秋说，“长三
角大闸蟹云拼优品联盟”已经成
立，希望通过和长三角区域合作办
公室、三省一市的农业主管部门合
作，共同推动长三角大闸蟹产业实
现一体化、高质量发展。“在未来 5
年内，希望通过为‘新农商’培训、
给 予 资 源 扶 持 和 流 量 倾 斜 等 方
式，助力长三角大闸蟹产区培育
1000 家电商商家，创造 200 亿元
的线上增量市场，让原来只管养
殖的蟹农成为分享市场更多利益
的‘新蟹商’。”

安徽省农业农村厅副厅长王
华说，电商平台不仅能解决产销对
接的“老大难”问题，还能促进农业
生产和销售的标准化，希望以蟹为
媒，加深长三角农业领域的一体
化，帮助以大闸蟹为代表的长三角
地区农产品探索出一条高质量的
发展道路。

“农产品销售电商穿透程度加
深是未来的趋势，探索适合线上的
产业标准十分必要。”江苏省淡水
水产研究所研究员葛家春介绍，目
前，“长三角云拼大闸蟹产业标准”
正在制定过程中，预计能在明年大
闸蟹季前面世，推出适合长三角地
区农业发展水平和日趋电商化的
消费需求的团体标准，“让市场更
加透明”。

（据新华社）

电商平台赋能
大闸蟹“爬”上居民餐桌
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市民小张的女儿正在上小学三
年级，每天书包都装得满满的，除了
各种教科书、练习册、作业本，边袋还
塞了一瓶水。小张称了下，书包重量
将近 10斤。体重不到 40斤，天天背着
近 10斤的书包，小张十分心疼女儿。

市民小张的女儿不是个例。多
数学生的书包普遍比较重，不少家长
担心，过重的书包可能影响身体发
育。购买拉杆箱式书包，为孩子节约
体力，成了不少家长的选择。

部分小学生使用拉杆箱式书包 游斐渊 摄

温馨提醒>>>

特种乳四种消费误区需注意
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随着生活水平和健康意识的提
升，公众的健康饮食意识也在不断
提高，乳制品以其方便、营养等诸多
优点被广大消费者所认可。近来，
记者走访发现，特种乳逐渐走进大
众视野。

线下线下：：
羊奶为主羊奶为主，，价格略高于牛奶价格略高于牛奶

特种乳是指牛奶以外其他哺乳
动物家畜所产的奶，主要包括羊奶、
牦牛奶、驴奶、骆驼奶、马奶等。业内
人士表示，虽然这些奶类市场规模较
小，但也是我国奶源的重要补充。

近日，记者走访发现，我市在售
的特种乳品种主要以羊乳为主，一些
新疆特产店还有骆驼奶粉等在售，消
费人群主要是中老年人、婴幼儿等。

在大通北路的爱婴房母婴用品
店内，摆放着一些羊奶粉，主要是针
对婴儿、幼儿的配方羊奶粉。其中，
卡洛塔妮较大婴儿配方羊奶粉（6-12
月龄，2段），每罐 900克，零售价为 398
元；佳贝艾特较大婴儿配方羊奶粉

（6-12月龄，2段），每罐 800克，零售价
约 450 元。销售人员告诉记者，虽然
比牛奶粉贵，但羊奶粉更有营养，一些
妈妈还是会给宝宝选购羊奶粉。

在市区瑞京路的新疆·昌吉·木
垒特产店内，有一个货架摆满了骆
驼奶粉和山羊奶粉，店内有两位市
民正在挑选。记者看到，那拉丝醇
儿 童 配 方 驼 乳 粉 300 克 ，售 价 398
元 ；那 拉 丝 醇 有 机 全 脂 驼 乳 粉 320
克 ，售 价 698 元 ；山 羊 奶 粉 净 含 量
448g 里面有 32 袋，价格 198 元。店
员向记者解释：“骆驼的产奶量远小
于奶牛等，但骆驼奶营养物质更丰
富，有助于提高抵抗力、调节肠胃功
能等，所以价格较高。”

在大润发超市，雀巢怡运全脂高
钙奶粉每罐 900 克，售价 112 元；皇家

美素佳儿较大婴儿配方奶粉每罐 800
克，售价 396元。对比发现，骆驼奶粉
价格是牛奶粉的两倍以上，羊奶粉价
格比牛奶粉略贵一些。

除了羊奶粉，还有不少消费者会
选择预订新鲜羊奶。在市区益民路
的澳羚巴氏鲜羊奶店，工作人员告诉
记者：“店内的羊奶有大众系列和尊
享系列，大众系列包含鲜奶系列和酸
奶系列。鲜奶系列再细分纯味、草莓
味、椰香等口味，酸奶系列细分为原
酸、蓝莓、百香果等，根据预订月数有
不同的价格。比如预订一个月 30 瓶
售价 300 元，三个月 100 瓶售价 900
元。工作人员告诉记者，鲜奶中的纯
味、草莓味更受消费者的欢迎。而尊
享系列只有纯味，一瓶售价 16元。预
订一个月 30 瓶售价 480 元，三个月
110瓶售价 1440元。

线上线上：：
品种多样品种多样，，价格悬殊明显价格悬殊明显

记者登录电商平台发现，特种乳
品种繁多，有骆驼乳、羊乳、驴乳等，
具体产品又细分为纯乳、调制乳、固
体饮料等。

查询发现，骆驼乳制品有那拉丝
醇、依巴特、丝路驼宝、原始黄金等品
牌，羊乳制品有伊利、荷兰乳牛、卓
牧、九羊、佳贝艾特等品牌，牦牛乳
制品有美盾、燎原、冰川牧场、华羚
等品牌。

特种乳比牛奶贵了不少，特种乳之
间价格悬殊明显。以全脂乳粉为例，骆
驼奶粉每罐 300克，售价为 80～900元
不等，牦牛乳粉每罐 454 克，售价为
250～760 元不等。记者在伊利奶粉
天猫旗舰店看到，伊利倍畅羊奶粉，
每罐 700 克，券后价为 230 元，月销量
达 668件。店内售价最高的单件牛奶
粉为伊利新西兰原装进口全脂奶粉，
每袋 1000 克，活动价为 98 元，月销量

达 741件。
业内人士介绍，近 30 年来，我国

奶类产量一直处于持续增长态势，但
主要是牛奶产量增长迅猛，特种乳产
量少、价格贵。特种动物之间的泌乳
期和产奶量差别明显。比如，双峰驼
泌乳期长达 14至 17个月，山羊为 8至
10 个月，驴和马为 150 天。产奶量方
面，荷斯坦奶牛平均每头年产 6000至
8000 公 斤 ，双 峰 驼 约 为 800 公 斤 左
右，牦牛仅为 450至 600公斤。

消费者消费者：：
口味略有别于牛奶口味略有别于牛奶

每天下班，小李路过益民路的澳
羚巴氏鲜羊奶店，就自提一瓶鲜羊奶
回去给孩子喝。她告诉记者，感觉羊
奶更有营养，虽然口感与牛奶略有不
同，有点咸味，但腥味不重，孩子也很
喜欢，一瓶 200ml 也不多，已经坚持
喝了两年了。

自从去新疆旅游喝过骆驼奶，市
民白女士就喜欢上骆驼奶，她觉得骆
驼奶粉很容易溶解，淡淡的奶香味，

比牛奶好喝，口感温润也没有腥味。
新疆·昌吉·木垒特产店的吴女士告
诉记者，因为价格比较高，骆驼奶粉
销量不是很好，但还是有一些忠实的
客户，她自己也一直在喝，感觉有助
于提高免疫力。

澳羚巴氏鲜羊奶运营中心的负
责人蔡先生介绍，漳州澳羚牧业有限
公司于 2016 年成立，目前在厦门、宁
德、漳浦均有牧场，主要养殖品种为
萨能奶山羊。今年因为疫情，订货
量比之前减少了约三分之一，加上
天气炎热订羊奶的客户少些，目前
漳 州 市 区 的 每 日 配 送 量 大 约 100-
200 瓶，饮用人群多为小朋友和中老
年人。此前高峰期，每日配送量能
达到 2000 瓶。每年的 4 月至 6 月，羊
奶品质较差，也容易变质，会建议客
户暂停配送。

蔡先生建议，小朋友最好 2 周岁
后 再 饮 用 鲜 羊 奶 ，每 天 饮 用 一 瓶
200ml的鲜羊奶最佳。喝羊奶时不要
空腹，也不要和药一起食用。

■本报记者 林 露 文/图

(资料图片）
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