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◢迷你K歌房 等待时间也能K歌

在漳州的一些商场，摆放着一些长得
像电话亭的迷你 K 歌房，如友唱 M-Bar、快
手欢唱店等。与传统 KTV 相比，迷你 K 歌
房利用市民逛街、等待时的碎片化时间，兼
具唱歌、录歌、社交等多重功能，具有鲜明
的“互联网＋”特点，不高的消费门槛和新
鲜的消费体验吸引了众多年轻人。

在漳州万达广场的三楼，记者看到四
间友唱 M-Bar迷你 K歌房，外观采用透明
玻璃设计，隔音效果好，不会受到外界的
干扰。每间房间配有一台点唱机、两个
麦、两副耳机，可以容纳两个人同时 K
歌。记者体验了一番，通过扫码付费，便
可切换到 K 歌画面，点歌模式与传统形式
的 KTV 差异不大。此外，还设置了快唱
模式，通过闯关的方式增加了 K 歌的娱乐
性。据了解，这里的库存热播歌曲超过了
1万首。

市民陈小姐告诉记者，K 歌时系统会
自动录歌，并同步到微信，可以在朋友圈一
展歌喉，挺好玩的。在微信上关注公众号

“友唱 Bar”，还可以通过“友唱地图”寻找附
近的友唱 M-Bar，并预订。

相比传统形式 KTV 的包段计费、包房
计费，迷你 K歌房按时长计费，如 15分钟需
花费 20 元、30 分钟需花费 38 元、60 分钟需
花费 58 元……支付成功系统便开始倒计
时。

线上K歌 随时随地想唱就唱

除了迷你 K 歌房外，顺势搭上共享经
济班车的，还有多种线上 K 歌平台，如唱
吧、全民 K 歌、手机 K 歌、麦克风等，借助社
交优势在短时间内积累了大批用户。

随时随地，只要“歌瘾”犯了，拿起手
机，就能放声高歌。这些线上 K 歌平台功能
不少，受到了大量用户的喜爱。可根据自己
想唱的伴奏音调进行升降调调节；能随时
线上邀请好友合唱，也支持和明星合唱；还
可观看喜欢的主播唱歌并和其互动，还能
自己当主唱直播等。

此外，唱吧、全民 K 歌等品牌相继推出
支持手机使用的无线麦克风，也不断完善
音质、音效等调音软件，满足了歌友对录

歌、唱歌的更高要求。
唱吧也推出多款手机 K 歌麦克风产

品。“这款麦克风是个萌萌的蘑菇头小巨蛋
造型，个性十足。”购买了唱吧小巨蛋 G2麦
克风的市民小张表示，自己购买的这款麦
克风有音效处理 DSP芯片，可以美化声线，
也支持双人合唱，加上 8 种 K 歌音效，感觉
音效不比 KTV 差。作为音响一体的麦克
风，听歌听相声时音质也不错。

录音棚 体验当歌手的感觉

除了自娱自乐外，不少歌友对唱歌的
专业性要求也越来越高，录音棚应运而生。
与迷你 K 歌房、线上 K 歌平台相比，录音棚
拥有更专业的设备和录音团队。在这里，你
可以感受音乐围绕在耳边的欢愉，享受调
音师为你专业修音的服务，体验一把歌手
专业录音的感受。

位于市区新浦路的橘子畅想录音棚，
在 2019 年由热爱音乐的年轻人成立，拥
有 上 百 平 方 米 的 空 间 和 齐 全 的 专 业 设
备。和传统录音棚不同的是，小花束、装
饰小灯、布偶等小饰品随处可见，加上温

馨有格调的环境布置，让原本严肃的录
音棚变得生动。

很多歌友担心第一次进录音棚会很紧
张，其实不用担心。工作人员都是音乐系出
身，录音前的开嗓、唱歌的情绪和气息把
控，他们会一一指导，还能做音频后期处
理。歌友小吴表示：“录制过程中，录音师指
导你怎么唱，唱不好可重新录制，还会把唱
得比较好的部分剪辑到一起，后期处理也
能掩盖一些平时唱歌的小瑕疵，一首歌录
制过程大概一小时左右。”

“我们这里什么类型的歌曲都可以录，
建议客户自己带找好的伴奏。因为每首歌
可能有不同的版本，怕棚里提供的不是客
户想要的。”工作人员告诉记者，“至少需要
提前一天预约，避免与其他人撞档期。”

除了录歌之外，这里还有 MV 拍摄、作
曲编曲、播音录音、乐器租赁、乐队排练等
业务，偶尔还会举办线上 live直播、音乐节、
小型音乐现场等音乐活动。与线上 K 歌相
比，这里价格较高，录音一小时 300元，后期
处理一轨 150 元，乐队排练每小时 80 元。

■本报记者 林 露 文/图

轻娱乐时代轻娱乐时代
解锁解锁KK歌新玩法歌新玩法

说起 KTV，想必大家都
不陌生。在过去很长一段时
间，去 KTV 高歌一曲，是不
少人闲暇之余的娱乐方式。
不过，随着轻娱乐时代的开
启，满足用户碎片化时间娱
乐需求的自助休闲娱乐方式
越来越多，对 K 歌也有了更
高的要求。如今，除了传统形
式的 KTV 外，迷你 KTV、线
上 K 歌、录音棚录歌等多种
方式吸引了音乐爱好者的关
注。

K歌不分年龄，随时想唱就唱。

迷你 K歌房像个电话亭 录音棚设备专业且齐全

特色旅游产品开发，不妨结合地方资源和
文化优势，努力发掘游客消费需求与旅游消费
场景的契合点，拓展更多体验形式。

春意正浓，百花盛开，到了公园里游人如织
的日子。在武汉，喊上两个朋友，趁着周末在城
里转一转，没想到收获了一些小惊喜。

原来，天下闻名的武汉樱花，不止绽放于枝
头。

在东湖赏樱专线的起点，一所特别的邮
局成为热门打卡点——这里不仅能寄信，还
配套售卖花朵主题的多种文创产品；赏花主
题的地铁专列让人仿佛置身花海，体验了一
番落英缤纷；在商场街头，还有与花相关的
甜点和布展，让人的心情随着一抹粉色，暖
了起来。

必须承认的是，鲜花自带的浪漫属性让人
向往，游客前来，最初目的是那一树粉白。可如
果游客只是盯着那锦簇花团，随着花开花败，人
们来了再走，旅游体验还是过于局限。

其实，从武汉的实践来看，“赏花经济”的文
章，可以做得更精彩。

以花为媒，让游客为花而来。线下，武汉发
出邀约，实现与全国人民的美好约定，感恩回馈
那些对武汉无私援助的人们。线上，来武汉赏花
的宣传片刷爆网络，“与你相见，就是春天”的推
介语，让人们心怀期待。

以花为题，深挖“赏花经济”内涵。自然风物
的经济价值有其时效，但也不拘泥于时效。捕捉
其背后的文化意涵，由此拓展出邮局、布展、主
题地铁专列等种种体验场景，成了延长“花期”
的最佳手段。在武汉，赏花正从消费美景转变为
消费文化，乐在其中的游客，也有了更多留下来
的理由。

由此可想，类似“赏花游”一类的特色旅游
产品开发，除了一时的推介与保障，还可以结合
地方资源和文化优势，努力发掘游客消费需求
与旅游消费场景的契合点。当习以为常的“观
赏”成为沉浸其中的“体验”，游客的满意度高
了，旅游的附加值自然也高了。

东风正暖，满园芬芳，一树鲜花的别样开
放，让我们看到地方别出心裁的治理与服务，这
是一幅更美丽的春日胜景。

（据人民网）

赏花游可以赏出新花样
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