
“
受疫情影响，前

段 时 间 漳 州 楼 市 略
显平静。五一将至，
不 少 开 发 商 开 始 酝
酿 新 一 波 蓄 客 营 销
活动，为后续销售造
势。那么，除了一些
大家熟悉的老盘，在
接下去一段时间，漳
州 中 心 城 区 还 将 有
哪 些 新 盘 面 市 ？ 不
妨一起来关注一下。
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这些热门新盘即将面市这些热门新盘即将面市 有你动心的没有你动心的没？？
今年以来，房地产政策端暖风频吹，但市场端仍在不断触底，居

民购房信心明显不足。
4 月 18 日，国家统计局发布的数据显示，一季度楼市多项指标

达到历史低水平，市场下行程度可以比肩 2020年一季度。
一季度，我国房地产开发投资增速仅 0.7%，仅高于 2020 年一季

度，创下有统计数据以来历史次低水平。3月份单月，房地产开发投
资增速更是下滑至-2.4%。

从销售端来看，一季度商品房销售面积同比下降 13.8%，较 1-2
月的-9.6%继续放缓；其中，住宅销售面积下降 18.6%。商品房销售
额同比下降 22.7%，同样弱于 1-2 月的-19.3%；其中，住宅销售额下
降 25.6%。

据此计算，一季度，全国商品住房均价为 9552元/平方米，自 2021
年2月达到11030元/平方米历史最高水平后，已连续13个月下降。

近期，政策逆周期和跨周期调节力度正在加大，来自政策面的
利好加码，让更多市场人士相信，房地产不会明显“失速”。

国家统计局新闻发言人、国民经济综合统计司司长付凌晖表
示，尽管当前房地产销售在下降，但也要看到随着多地适度放开限
购限售，降低公积金使用门槛，加快购房贷款审批等，部分城市的住
房需求有所释放，销售面积降幅有所收窄。

他认为，下阶段各地坚持“房住不炒”，持续稳地价、稳房价、稳
预期，完善房地产市场长效机制，积极满足合理住房需求，全国商品
房销售下行的态势可能得到缓解。随着长租房市场不断完善，保障
房建设加快推进，房地产市场有望逐步趋稳。 （据《中房报》）

“视频会员上个月到期，却自动扣费 218元。”市民黄杰妍女士去
年在某平台充值了 89元一年的视频会员，“当时价格打了折扣，还用
了抵用券，没想到到期会自动续费。”近年来，消费者对于成为视频
网站付费会员后出现问题的投诉与日俱增。今年第一季度，深圳市
消委会共收到在线视频投诉 192件，投诉问题包括：自动续费扣费前
未通知消费者、关闭自动续费功能不成功、购买的视频会员功能在
不同终端设备无法正常使用等问题。

自动续费容易，取消续费门槛较高。记者在网上搜索各大视频
平台发现，连续包月与不连续包月价格差距较大，因此不少消费者
会选择季卡、半年卡、年卡。开通会员服务时，不少平台还默认勾选

“自动续费”功能，还有部分平台的视频会员需到会员协议页面内才
能查看取消续费的方式。

其实，法律早已对续费等消费者最为关注的问题做出了规定。
2021 年 5 月 1 日正式实施的《网络交易监督管理办法》指出，网络交
易经营者采取自动展期、自动续费等方式提供服务的，应当在消费
者接受服务前和自动展期、自动续费等日期前五日，以显著方式提
请消费者注意，由消费者自主选择;在服务期间内，应当为消费者提
供显著、简便的随时取消或者变更的选项，并不得收取不合理费
用。此外，网络交易经营者应当全面、真实、准确、及时地披露商品
或者服务信息，保障消费者的知情权和选择权。如商家没有依照规
定尽到提示义务并获得消费者的同意，则侵害了消费者的知情权与
选择权。

根据要求，在线视频平台应严格详尽告知消费者会员服务的各
项权益和限制条件，采取自动续费方式提供服务的，应以显著方式
提醒消费者注意，并为消费者提供便捷的随时取消选项，保障消费
者的知情权和选择权。不过，目前部分视频平台并未充分做到以上
几项规定，业内人士提醒，消费者在选择在线视频会员服务时，要注
意其规定的权益内容及续费、扣费规则，对于平台规定中的不明确
之处，要与客服确认并留存证据，以便日后维权。

■本报记者 王心如

建发城央三盘未开先火

在今年 1 月的土拍中，建发豪掷
近 12 亿元拿下了女排娘家基地三幅
商住地块。拿地不久，建发就宣布开
放位于漳州碧湖万达广场、漳州大润
发（冠成国际店）的城市展厅，开启了
预售前的蓄客工作。

建发三盘中，以建发养云所受关
注最多。一方面，从案名足见建发对
这幅地块的重视。养云系产品是建
发高端产品系中的代表，厦门亦有养
云项目，价格不低。此次建发拿下核
心地段，冠以“养云”之名，足见重视
程度之高。另一方面，项目所处地段
优势吸引多方关注。养云处在漳州
房价标杆盘冠成国际对面，毗邻漳州
市实小、漳州一中芝山校区等名校，
是老城区最核心的地段，备受改善型
客户喜爱。

从目前释放出来的消息看，养云
主打新中式风格，含 11 栋建筑，产品
为高层，户型面积包括 105、125、131、

143、240 平方米等，可选择面广。除
240平方米户型是毛坯交付外，漳州建
发养云拟精装交付，精装标准拟定参
照 3500元/平方米的高标准。

此外，建发和玺主打 89、124 平方
米户型，仅 3 栋楼。建发映月仅两栋
楼，主打 116、133 平方米户型，业内预
计定价会低于养云。

预计建发三盘将于近期面市，开
启正式预售。

芗城绝版“江景盘”启动建设

丹霞云邸即 2020P06 地块所建项
目，由漳州城投地产集团旗下全资子
公司漳州城汇房地产有限公司投资建
设，目前建设工作已启动。项目位于
芗城区丹霞路以东、江滨新城以西、草
寮街以南、北江滨路以北。从地理位
置不难看出，这是目前芗城江滨路沿
线仅有的“江景盘”。

丹霞云邸项目主要建设 8 幢高档
商业住宅及配套幼儿园等设施，总投
资约 22.3 亿元，用地面积 44394.68 平

方米，总建筑面积约 172604.43 平方
米 ，其 中 计 容 建 筑 面 积 133183 平 方
米，总住宅套数 810户。

国企城投出品，舒适、优雅是其一
贯的特色。这个项目的特色是“全明”
设计，户型设计考虑现代人的生活需
要，并适当超前考虑将来人们的生活
模式等，电梯厅、楼梯间均采用全明
设计，所有户型均有宽敞、明亮的客
厅和舒适的卧室等。户型有 120-140
平方米四室二厅二卫、140-160 平方
米四（五）室二厅二卫、200-210 平方
米五室二厅二卫等，户型设计均为北
梯单元。

古城“小洋房”国贸珑上即将公开

与建发同期拿下女排娘家基地地
块的国贸也在加快进度。目前项目案
名定为国贸珑上，由“操刀”过市区国
贸润园、国贸天成、国贸珑溪大观的实
力房企国贸精心打造。项目位于大润
发（冠成国际店）外广场的城市展厅，
将于 4月 23日开放。

与建发主打高层不同，国贸珑上
主打 8-12 层“小洋房”产品，因处在古
城保护区辐射范围内，故建筑物限高
小于 40 米。在古城区，带电梯的洋房
产品是十分稀缺的。全盘共计 8 栋楼
宇，共 258 套住宅，包括 126-128、143、
170-175、200-230 平方米四类户型，
毛坯交付。

玖颂西湖购物中心已成型

目前西湖片区多个楼盘已进入销
售尾声，如大唐三木印象西湖、碧桂园
西湖印象、建发西湖观澜等，余量不
多。作为西湖片区备受关注的补货
盘，玖颂西湖有望今年接棒。

玖颂西湖所在地块由厦门励欧于
2020年8月竞得，总价为6.15亿元。该
项目建筑面积约16万平方米，项目规划
约1000套住宅、约8000平方米购物中
心，自带幼儿园和邻里中心。目前，现
场施工火热，购物中心部分已然成型。

■本报记者 张 晗
通 讯 员 罗汉棋 宋海燕

“想长高？什么时候都不晚，年龄
大也能突破限制。”“挑战身高 190 厘
米，让个头从此不再尴尬。”“适合各
种体质，比手术更安全，比吃药更可
靠 。”…… 如 今 的 网 络 平 台 上 ，各 种
增 高 贴 产 品 琳 琅 满 目 ，这 些 被 商 家
吹得神乎其神的增高贴，真的有这么
神奇吗？

商家宣称成年人长高不是梦

目前，在淘宝、拼多多等购物平台
上都有增高贴产品销售。在其产品宣
传页面，商家展示了众多“成功”增高
的案例，宣称产品功能显著，其中有不
少商品销量可观。

例如，一家名为“立强养生馆”的
网店，其商品页面显示已拼单超过 10
万件，网店页面上放着大量客户使用
后的增高案例。客服表示：“效果很
好，一般一个疗程预计可以长高 2-8厘
米不等，2 个疗程预计可以长高 8-15
厘米，根据年纪不同建议使用的疗程
数也不同，8-48 岁都适用。使用满两
个疗程没有效果可以无条件全额退
款。”该客服还表示，此产品是纯中药
成分外用产品，不添加激素，安全无副
作用。

这些增高贴产品商标不同、包装

不同，但基本都用在足底刺激涌泉穴、
脑垂体穴、生殖穴等穴位。店家无一
例外都宣称其产品对增高有“奇效”，
使用后能促进骨骼不同程度再次生
长 ，最多能长高 22 厘米 ；“成年人可
用”，甚至连“老人都有希望”。在部分
商品的评价区里，也有一些消费者留
言表示“贴完一盒长高了 5.5 厘米”“一
个星期长高了 6厘米”。

使用增高贴长高无科学依据

“看到这些增高贴的宣传，说不心
动是假的。”由于个头矮小，在生活中
受到多方压力的市民陈先生表示。那
么增高贴能否真的如广告所说，起到
长高的作用呢？

市中医院儿童骨科副主任医师黄
庆生表示，对使用增高贴帮助长高持
怀疑态度。一方面，从西医角度来说，
人能长高，主要是因为下肢骨骼的骺
板，膝关节周围的骺板对下肢长度的
贡献约占 60%，是生长期骨骼的生长发
育部位，也是决定孩子今后身高水平
的关键。骺板一般青春期以后开始闭
合，成人时期已基本闭合，骺板的闭合
是不可逆的，闭合后身高增长就会停
止。目前研究表明，影响青少年长高
有基因遗传、运动是否适量、饮食是否

均衡、睡眠是否充足、心理压力等主要
因素。

“同时，从中医角度来讲，生长发
育主要与人体先天的肾气、后天的脾
胃有关。目前的相关文献中，暂未有
资料证明刺激脑垂体穴、涌泉穴、生殖
穴等穴位能够帮助生长激素分泌。所
以，通过增高贴刺激穴位来达到长高
目的是没有科学依据的。”黄庆生表
示，这些增高贴宣称使用了纯中药，但
具体使用了哪些中药以及中药的分量
并没有写明，是否有副作用且常年使
用对身体是否有伤害不得而知，建议
消费者谨慎对待此类宣传。

业内人士提醒消费者，要科学理
性看待增高产品，切勿盲目相信商家
夸大虚假宣传，必要时在医生的指导
下做出科学理性选择，如遭遇消费欺
诈可保存相关证据积极维权。

孩子长高需依靠科学方法

既然增高贴能帮助长高暂无科学
依据，那么家长若担心孩子长不高可
以做些什么呢？

“如孩子与周围人身高差不太多，
坚持适量运动、饮食均衡、睡眠充足，
保持积极乐观的心态即可。适量的运
动能有效刺激骺板，帮助其生长；因为

刺激骺板发育的生长激素主要在晚上
分泌，特别是在晚上 10 点到凌晨两点
左 右 ，所 以 要 保 证 充 足 的 睡 眠 并 早
睡。如果担心孩子身高不够，可以自
行对照由国家卫健委发布的《WS/T
612—2018》里的身高标准表，简单估算
身高是否异常，也可以到医院专门的
门诊进行检查，比如测骨龄、查激素水
平。”黄庆生给出了答案。

如果被诊断为矮小症，即在相似
生活环境下，同种族、同性别和年龄的
个体身高低于正常人群平均身高两个
标准差（-2SD），或低于第 3 百分位数

（-1.88SD），可到儿科门诊，从内科角
度进行干预。如果出现需要骨科干预
的情况，比如双腿不等长、骺板损伤导
致的畸形，可以到儿童骨科检查、干
预。漳州市中医院儿童骨科、儿童内
科作为漳州市中医重点专科建设项
目，还开展了中药调理、穴位调理等项
目，可以为儿童调脾胃、补肾气，减少
挑食、营养不良等情况出现，以达到帮
助生长发育的目的。

业内人士提醒，家长应随时关注
孩子生长情况，及时发现生长偏离状
况。一旦明确孩子身高显著落后于正
常群体，应及早就诊，规范治疗。

■本报记者 林 露

5ml眼霜、10ml面膜、15ml面霜、睫
毛膏小样、腮红小样、口红小样……随
着品种繁多、造型小巧的化妆品小样
横空出世，以化妆品小样作为主要卖
点的线下美妆集合店，在线下建立万
余个化妆品小样派发终端的线上电商
平台应运而生，形成了初具规模的“化
妆品小样经济”。

警惕来源不明的化妆品小样

“在专柜购买化妆品基本上都会
赠 送 一 些 小 样 ，直 播 间 购 买 也 会 送
一些试用装。”在市民林津津的收纳
箱 中 ，有 来 自 各 大 品 牌 的 各 种 化 妆
品 小 样 。 她 告 诉 记 者 ，化 妆 品 小 样
带 来 的 体 验 感 比 广 告 更 有 说 服 力 ，
价 格 实 惠 的 化 妆 品 小 样 ，也 能 给 收
入相对有限的消费者更好的生活体
验。

化妆品小样呈现的新鲜感、便携
性与当代消费理念相契合，再加上较
高的性价比，“圈粉”无数年轻人。据

了解，目前销量较高的化妆品小样主
要分为三种：一是由专柜流散出的容
量 很 小 的“ 非 卖 品 ”；二 是 包 含 在 品
牌 销 售 套 装 中 ，或 是 在 专 柜 消 费 一
定 金 额 后 才 可 获 得 的 ；三 是 由 电 商
店 主 自 行 购 买 化 妆 品 正 装 后 ，再 进
行分装销售。

但与此同时，来源不明、质量无法
保证、消费者维权难度大等化妆品小
样销售问题也愈发严重。“其实这个品
牌的洗面奶并没有生产 15ml的小样。”
肖晓婷从事代购已有五年，前一段时
间，她发现朋友圈有不少微商在出售
某品牌的洗面奶小样，向品牌方咨询
后，她发现该品牌的洗面奶小样并无
此规格，而在当时微商晒出的订单当
中，有不少消费者已下单购买。

“化妆品小样经济”暴露出来的问
题不止于此。擅自售卖“非卖品”小
样、将原本只有几毫升的小样“进化”
成十几毫升的中样、销售无法说明来
源的化妆品小样……这使得微生物、

菌落超标，或添加有害、禁用物质的可
能性大幅度增加，线上的电商平台更
是难以做到店铺逐个监管，严重侵犯
了消费者的合法权益。

“非卖品”也须标注中文名称

为 了 加 强 化 妆 品 标 签 的 监 督 管
理，规范化妆品标签使用，保障消费者
合法权益，国家药品监督管理局根据

《化妆品监督管理条例》等法律法规制
定了《化妆品标签管理办法》，将于今
年 5 月 1 日起正式施行。该办法将化
妆品标签清晰、持久，易于辨认、识读
等细化的严格要求延伸到了化妆品的
最小销售单位，并在此基础上明确了
化妆品最小销售单位的定义以及包装
标签的适用标准。

根据规定，化妆品净含量不大于
15g或者 15ml的小规格包装产品，仅需
在销售包装可视面标注产品中文名
称、特殊化妆品注册证书编号、注册人
或者备案人的名称、净含量、使用期限

等信息，其他应当标注的信息可以标
注在随附于产品的说明书中。具有包
装盒的小规格包装产品，还应当同时
在直接接触内容物的包装容器上标注
产品中文名称和使用期限。此外，以
免费试用、赠予、兑换等形式向消费者
提供的化妆品，其标签适用本办法。

事实上，自去年 1 月 1 日起施行的
《化妆品监督管理条例》就针对化妆
品小样制售中的违法违规情况，明确
了相关法律责任。业内人士指出，化
妆品小样作为商品销售都应当在销
售前向负责药品监督管理的部门进
行备案，并且在标签处真实、完整、准
确地将产品的中文名称、使用期限、
特殊化妆品的注册证书编号等信息通
过可视化的文字呈现给消费者。标有

“非卖品”的化妆品小样一般来说并未
向药品监督管理等部门进行备案，其
销售行为具有违法嫌疑，消费者可以
向药品监督管理部门进行投诉举报。

■本报记者 王心如

增高贴不靠谱 想长高还得听医生的

化妆品小样 真的“买到就赚到”吗？

国家统计局：

下阶段房市有望逐步趋稳

视频会员：

开通容易 取消自动续费难

采价日期：4月 21日 9:00-11:00 计量单位：元/500克

绿豆

猪精瘦肉

带皮后腿肉

排骨

牛腱子肉

牛腩

白条鸡

鸡场蛋

鸭蛋

冻带鱼

草鱼

白鲫鱼

芹菜

黄瓜

萝卜

茄子

大白菜

上海青

空心菜

西红柿

胡萝卜

花菜

油菜

富士苹果

鸭梨

新华都 大润发
延通
市场

北桥
市场

东岳
市场

沃尔玛品 名
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备注：以上信息仅供参考。更多市场行情请登录“漳州
菜篮子” http://www.zzclz.com

（漳州市发改委提供）

西湖板块的玖颂西湖有望近期公开 张 晗 摄


